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Zalecenie w sprawie informowania konsumentdw o
produktach rybotdwstwa i akwakultury, w
szczegdlnosci w kontekscie sektora hotelarsko- Market
gastronomicznego

1. Kontekst

W oparciu o indywidualne obserwacje cztonkdw Komitet AAC wyrazitw 2021r. poglad, ze w sektorze
hotelarsko-gastronomicznym (hotele, restauracje, przedsiebiorstwa ustug gastronomicznych)
informacje przekazywane konsumentom na temat produktdw rybotéwstwa i akwakultury sg czesto
niekompletne i wprowadzajace w btad™:

1. kraj pochodzenia jest nieprawidtowy, nie widnieje albo jest ich wymienionych kilka.
2. nie informuje sie o tym, ze produkty s3 mrozone, a nawet sprzedaje sie je jako swieze.
3. nie podaje sie informacji na temat gatunku ryby albo informacja ta jest nieprawdziwa.

4. nie podaje sie informacji na temat metody produkcji (hodowla czy potéw) albo informacja ta
jest nieprawdziwa.

5. podane informacje nie pozwalajg konsumentom na dokonanie wyboru wg kryterium
dobrostanu zwierzat®.

W 2022 r. MAC wyrazit poglad, ze w kontekscie wdrozenia rozporzadzenia o wspodlnej organizacji
rynkow nastapita w zakresie informowania i podnoszenia swiadomosci konsumentdéw poprawa, i ze
jesli chodzi o dokonywanie wyboréw wedtug kryterium zréwnowazonego rozwoju, informacje o
gatunkach, pochodzeniu i metodach produkcji moga by¢ dla konsumenta dos¢ istotne3. Uznat tez, ze
poniewaz sektor spozywczy moze ucierpie¢ z powodu dezinformacji, nieprzestrzegania przepisow i
oszustw, konieczne jest zapewnienie przez panstwa cztonkowskie skutecznego wdrozenia przepisow
i kontrolowania ich przestrzegania.

W 2024 r. AAC i MAC uzgodnity utworzenie wspodlnej grupy tematycznej ds. informowania
konsumentow w sektorze hotelarsko-gastronomicznym w celu przygotowania wspdlnego zalecenia
dotyczacego informacji, do ktorych konsumenci produktéw rybotostwa i akwakultury powinni w
sektorze hotelarsko-gastronomicznym mie¢ dostep.

Stowarzyszenia HOTREC* i FoodServiceEuropes (FSE) zgodzity sie uczestniczy¢ w pracach grupy jako
aktywni obserwatorzy, zapewniajac wktad w opracowanie niniejszego zalecenia. Poniewaz zadne z
nich nie jest cztonkiem ani AAC ani MAC, nie uczestniczyty one w procesie jego zatwierdzenia przez
grupy robocze i komitety wykonawcze. Nalezy rowniez zauwazy¢, ze zadne z obu stowarzyszen nie
pracowato nad wczesniej sformutowanymi opiniami/zaleceniami AAC i MAC, oraz ze wyrazity ogolne
zaniepokojenie co do zasadnosci twierdzen o niekompletnych i/lub wprowadzajacych w btad
informacji na temat produktow rybotostwa i akwakultury w sektorze hotelarsko-gastronomicznym.

* Zalecenie AAC w sprawie informowania konsumentéw, marzec 2021 r

2 Jak opisano w punkcie 7 niniejszej opinii, w przypadku swiezych, schtodzonych i mrozonych produktow
rybotdstwa i akwakultury nalezy, zgodnie z rozporzgdzeniem o wspodlnej organizacji rynkdw, informowacd
konsumentow, na jakim obszarze produkt zostat ztowiony/wyhodowany, czy produkt zostatrozmrozony, nalezy
podawac handlowe oznaczenia gatunku i nazwe naukowa oraz metode produkgji. Informacje na temat
dobrostanu zwierzat nie s3 przewidziane jako obowigzkowe.

3 Opinia MAC dotyczaca sprawozdania z 2022 r. na temat funkcjonowania wspdlnej organizacji rynkdw, marzec
20227,

4 Stowarzyszenie zrzeszajgce hotele, restauracje, kawiarnie i podobne obiekty w Europie

5 Reprezentuje interesy europejskiego kontraktowego sektora gastronomicznego



https://aac-europe.org/en/publication/aac-recommendation-on-consumer-information/
https://marketac.eu/wp-content/uploads/2022/03/MAC-Advice-2022-CMO-Report-30.03.2022.pdf
https://marketac.eu/wp-content/uploads/2022/03/MAC-Advice-2022-CMO-Report-30.03.2022.pdf
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2. Najwazniejsze definicje

a) Konsument finalny

Zgodnie z art. 3 (18) przepiséw ogolnych prawa zywnosciowego® ,konsument finalny” oznacza
~ostatecznego konsumenta srodka spozywczego, ktdry nie wykorzystuje Zywnosci w ramach dziatalnosci
przedsiebiorstwa spozywczego”.

b) Handel detaliczny

Zgodnie z art. 3 ust. 7 przepisow ogolnych prawa zywnosciowego ,handel detaliczny” oznacza
.0bstuge i/lub przetwarzanie zywnosci i jej przechowywanie w punkcie sprzedazy lub w punkcie dostaw
dla konsumenta finalnego; okreslenie to obejmuje terminale dystrybucyjne, dziatalnos¢ cateringowg,
stotowki zaktadowe, catering instytucjonalny, restauracje i podobne dziatania zwigzane z ustugami
zywnosciowymi, sklepy, centra dystrybucji w supermarketach i hurtownie”.

Artykut 5 lit. g) rozporzadzenia o wspdlnej organizacji rynkdéw podaje taka sama definicje ,handlu
detalicznego".

c) Zaklad zywienia zbiorowego

Zgodnie z art. 2 lit. d) rozporzadzenia w sprawie informacji o zywnosci ,zaktad zywienia zbiorowego”
oznacza ,kazdy zaktad (w tym pojazd oraz nieruchomy lub ruchomy punkt sprzedazy), taki jak
restauracje, stotowki, szkoty, szpitale i przedsiebiorstwa swiadczqce ustugi gastronomiczne, w ktérym w
ramach prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przygotowuje sie Zywnos¢ gotowq do spozycia przez
konsumenta finalnego”.

d) Skiadnik

Zgodnie z art. 2 lit. f) rozporzadzenia w sprawie informacji o zywnosci ,sktadnik” oznacza ,kazdg
substancje produktu, w tym srodki aromatyzujqce, dodatki do Zywnosci, enzymy spozywcze oraz kazdy
komponent sktadnika ztoZzonego, uzyty przy wytworzeniu lub przygotowaniu danego srodka
spozywczego i nadal obecne w produkcie gotowym, nawet jezeli ich forma ulegta zmianie; pozostatosci
nie uwaza sie za «sktadniki»".

Zgodnie z (q) tego artykutu ,podstawowy sktadnik” oznacza ,sktadnik lub sktadniki danego srodka
spozywczego, ktdre stanowiq wiecej niz 50% tego srodka spozywczego lub ktdre sq na ogot kojarzone
przez konsumenta z nazwgq tego srodka spozZywczego i w odniesieniu do ktdrych jest wymagane w
wiekszosci przypadkdw oznaczenie ilosciowe”.

e) Zywnos$é opakowana

Zgodnie z art. 2 lit. e) rozporzadzenia w sprawie informowania o zywnosci ,zywnos¢ opakowana”
oznacza ,kazdq pojedynczq sztuke przeznaczonq do prezentacji konsumentowi finalnemu i zaktadom
Zywienia zbiorowego, sktadajgcq sie ze srodka spozywczego i opakowania, w ktdre zostat on zapakowany
przed oferowaniem na sprzedaz, niezaleznie od tego, czy takie opakowanie obejmuje dany Srodek
spozywczy catkowicie, czy tez jedynie czesciowo, ale w kazdym razie w taki sposéb, ze zawartos¢ nie
moze byc zmieniona bez otwarcia lub zmiany opakowania; «zywnosc opakowana» nie obejmuje Zywnosci
pakowanej w miejscu sprzedazy na Zyczenie konsumenta lub pakowanej do sprzedazy bezposredniej”.

6 Rozporzadzenie (WE) nr 178/2002



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A02002R0178-20240701
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f) Sektor hotelarsko-gastronomiczny

W niniejszym zaleceniu odniesienia do ,sektora hotelarsko-gastronomicznego” z zasady
odpowiadajg prawnej definicji ,zaktadu zywienia zbiorowego”. Dla ogdétu spoteczenstwa, wedtug
mniej ztozonej interpretacji niz definicja prawna, ,sektor hotelarsko-gastronomiczny” odnosi sie do
~hoteli, restauracji i przedsiebiorstw $wiadczacych ustugi gastronomiczne”, a ,handel detaliczny”
zwykle odnosi sie do supermarketow i podobnych punktéw sprzedazy.

3. Wprowadzenie

W 2018 r. wiecej niz jeden na pieciu Europejczykdw jadt przynajmniej raz w miesigcu produkty
rybotdstwa i akwakultury w restauracji i innym punkcie gastronomicznym’.

a) Ryzyko nieprawidiowego oznakowania produktow rybotostwa i akwakultury
w sektorze hotelarsko-gastronomicznym

W 2018 r. badanie przy uzyciu kodowania DNA (2018) 283 probek pobranych w 180 punktach
zbiorowego zywienia w 23 europejskich krajach wykazato, ze 26% prébek miato etykiety z
nieprawidtowymi informacjami, a 31% punktéw sprzedazy sprzedawato produkty rybotéwstwa i
akwakultury z etykietg, na ktorej wymienione byty nieprawidtowe informacje. Badanie pokazato, ze
wiekszos¢ btednych oznaczen dotyczyta tanszych ryb, takich jak Pangasius, ktérymi czesto
zastepowano inne gatunki, oznaczane jako drozsze, co sugeruje, ze powodem nieprawidtowego
oznaczenia byly wzgledy ekonomiczne®. Nalezy podkresli¢, ze wielkos¢ proby stanowi jedynie 0,01
procent catkowitej liczby punktow sprzedazy zywnosci w UE.

b) Przydatnos¢ dla konsumentéw obowigzkowych informacji na temat
produktow ryboléostwa i akwakultury

W najnowszym specjalnym raporcie Eurobarometru na temat zwyczajéow konsumentow w UE w
odniesieniu do produktdéw rybotdstwa i akwakultury® zbadano, jakie znaczenie dla nich ma
umieszczanie obowigzkowych informacji na etykietach. Konsumenci ocenili pie¢ najwazniejszych
informacji:

»Termin przydatnosci do spozycia” lub ,najlepiej spozyc przed” (69%)
Nazwa produktu i gatunek (57%)

Czy produkt jest dziki czy hodowlany (53%)

Obszar potowu lub produkgji (49%)

oW e

Czy produkt byt wczesniej zamrozony (49%)

7 Zwyczaje konsumentow w UE w odniesieniu do produktow rybotowstwa i akwakultury, Eurobarometr, 2021
r.

8 Kodowanie DNA ujawnia nierpawidtowe oznakowania owocéw morza w europejskich zaktadach zywienia
zbiorowego

9 Zwyczaje konsumentéw w UE w odniesieniu do produktéow rybotdwstwa i akwakultury, raport specjalny
Eurobarometru 515, 2021 r.



https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2271
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2271
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S095671351830207X
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S095671351830207X
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2271
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2271
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c) Przydatnos¢ dla konsumentéow informacji o ,pochodzeniu” produktéow
ryboléstwa i akwakultury

Wedtug badania behawioralnego zleconego przez DG MARE dla wiekszosci konsumentow
pochodzenie produktdw rybotdstwa i akwakultury jest w momencie robienia zakupow wazne®. We
wspomnianym powyzej raporcie Eurobarometru wskazano, ze dwie trzecie konsumentow w UE ceni
sobie informacje na temat gatunkdw kupowanych produktow rybotdstwa i akwakultury, a potowa
respondentéw uznata za wazne informacje o metodzie produkcji, pochodzeniu i obszarze
potowu/produkcji. Jedngk deklaracje konsumentéw dotyczace tego, jakie informacje uznaja za
wazne, nie zawsze przektadaja sie na ich wybory podczas zakupow™.

4. Inicjatywy Komisji Europejskiej

Komisja Europejska realizuje szereg inicjatyw politycznych lub ma w planach ich realizacje, istotnych
w kontekscie zasad informowania konsumentow, zwtaszcza w ramach strategii ,od pola do stotu”
(F2F)*.

Strategia F2F ma na celu zmniejszenie $ladu srodowiskowego i klimatycznego unijnego systemu
zywnosciowego oraz utatwienie przejscia na zdrowa, niedroga i zréwnowazona diete.

a) Ramy zréwnowazonego systemu zywnosciowego™3

W ramach strategii F2F Komisja zobowigzata sie do przedstawienia wniosku ustawodawczego w
sprawie ram zrownowazonego systemu zywnosciowego, aby umozliwi¢ konsumentom wybieranie
zywnosci o charakterze zrownowazonym i zapewnic¢, zeby cata zywnos¢ wprowadzana na rynek UE
coraz czesciej pochodzita ze zrédet zrdwnowazonych.

Ramy te beda dotyczy¢ certyfikowania i etykietowania produktéw spozywczych pod wzgledem ich
zrownowazonego charakteru.

2 Badanie behawioralne dotyczace informacji o pochodzeniu produktow rybotéowstwa i akwakultury, Komisja
Europejska, 2021 r.

# Zob. ,Badanie dotyczace obowigzkowego wskazywania kraju lub miejsca pochodzenia zywnosci
nieprzetworzonej, produktow jednosktadnikowych i sktadnikow stanowiacych ponad_50% zywnosci”, Food
Chain Evaluation Consortium, 2014. Podobne wnioski: eksperyment przeprowadzony we Francji_dotyczacy
obowigzkowego oznaczania pochodzenia miesa i mleka.

12 Strategia ,0d pola do stotu” na rzecz sprawiedliwego, zdrowego i przyjaznego dla Srodowiska systemu
zywnosSciowego, COM(2020) 381 final

3 https://ec.europa.eu/info/law/better-requlation/have-your-say/initiatives/13174-Sustainable-EU-food-
system-new-initiative pl



https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/05f37df2-6440-11eb-aeb5-01aa75ed71a1
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/05f37df2-6440-11eb-aeb5-01aa75ed71a1
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/20378cf6-2bdf-4eee-87f2-83e096b7e2fb
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/20378cf6-2bdf-4eee-87f2-83e096b7e2fb
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/20378cf6-2bdf-4eee-87f2-83e096b7e2fb
https://agreste.agriculture.gouv.fr/agreste-web/download/publication/publie/Ana142/Analyse_1421909.pdf
https://agreste.agriculture.gouv.fr/agreste-web/download/publication/publie/Ana142/Analyse_1421909.pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A52020DC0381
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A52020DC0381
https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/13174-Sustainable-EU-food-system-new-initiative_en
https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/13174-Sustainable-EU-food-system-new-initiative_en
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b) Zmiana rozporzadzenia w sprawie przekazywania konsumentom informaciji
na temat zywnosci4

W ramach strategii F2F Komisja ogtosita szereg dziatan, ktére musza byc poparte nowelizacja
rozporzadzenia w sprawie informacji o zywnosci, a mianowicie wnioskiem w sprawie ujednoliconego,
obowigzkowego oznaczania na przedniej czesci opakowania wartosci odzywczej, okreslenia ,profili
zywieniowych”, rozwazenia objecia obowigzkowymi oznakowaniami pochodzenia niektdrych
produktéw oraz zmiane przepiséw UE dotyczacych oznaczania dat.

c) Przeglad prawodawstwa UE dotyczacego dobrostanu zwierzat*s

W ramach strategii F2F Komisja zobowigzata sie do wziecia pod uwage mozliwosci umieszczania
oznakowan dotyczacychdobrostanu zwierzat i znalezienia nowych sposobdw dostarczania informacji
konsumentom.

d) Przeglad norm handlowych dla produktéw ryboléstwa i akwakultury®

W 2018 r. Komisja rozpoczeta przeprowadzanie oceny norm handlowych. Zamiast je zmienic,
potaczyta te inicjatywe z planowanym wnioskiem ustawodawczym dotyczacym ram
zrownowazonego systemu zywnosciowego. DG MARE zlecita Komitetowi Naukowo-Technicznemu i
Ekonomicznemu ds. Rybotéwstwa (STECF) opracowanie wskaznikéw zréwnowazonego rozwoju dla
produktéw rybotdstwa i akwakultury.

e) Sprawozdanie z wdrazania rozporzadzenia o wspolnej organizacji rynkow

Dnia 21 lutego 2023 r. zgodnie z art. 48 rozporzadzenia o wspdlnej organizacji rynkow Komisja
opublikowata sprawozdanie z wdrazania wspolnej organizacji rynkdw produktow rybotostwa i
akwakultury. Zgodnie z wnioskami zawartymi w sprawozdaniu ,przepisy dotyczace informowania
konsumentow zostaty ocenione jako spetniajgce swoje zadanie, nawet jesli nad pewnymi
niedociggnieciami trzeba bedzie popracowac, np. dotyczacymi réznic w tym, co obejmuja, i w
zgodnosci w niektorych punktach sprzedazy. Ze wzgledu na rozbieznos¢ pogladow i brak tych samych
priorytetow etykietowanie pozostanie kwestig sporng.Mimo to nalezy przekazywac¢ konumentowi
bardziej szczegdtowe informacje, aby umozliwi¢ mu wyrobienie sobie rzetelnego pogladu na temat
zrownowazonego charakteru produktow”.

4 https://ec.europa.eu/info/law/better-requlation/have-your-say/initiatives/12749-Food-labelling-revision-of-
rules-on-information-provided-to-consumers_pl

15 https://ec.europa.eu/info/law/better-requlation/have-your-say/initiatives/12950-Animal-welfare-revision-of-
EU-legislation pl

16 https://ec.europa.eu/info/law/better-requlation/have-your-say/initiatives/12262-Fish-seafood-products-
review-of-marketing-standards_pl

7 Najnowsze sprawozdanie STECF zostato udostepnione w kwietniu 2024 r.:
https://stecf.jrc.ec.europa.eu/documents/d/stecf/stecf 23-18 sustainable-fisheries-indicators.
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f) Ocena rozporzadzenia w sprawie wspolnej polityki rybotowstwa (WPRyb)
W marcu 2024 r. komisarz Sinkevicius ogtosit przygotowanie kompleksowej oceny rozporzadzenia w
sprawie WPRyb w celu zapewnienia solidnej podstawy do podejmowania $wiadomych decyzji
dotyczacych przysztosci rybotéwstwa i akwakultury?®®.

W ramach oceny, ktéra obejmie rowniez przepisy dotyczace wspdlnej organizacji rynkdw,
sprawdzona zostanie skutecznos¢ WPRyb, wptyw na gospodarke i srodowisko, oraz jej przydatnosc
w kontekscie pojawiajacych sie potrzeb. W nadchodzgcych miesigcach DG MARE rozpocznie badanie
w celu stworzenia ram, na ktorych ocena bedzie sie mogta opiera¢, dotyczacego m.in. aspektow
zwigzanych z informowaniem konsumentéw.

5. Wczesniejsze opinie/zalecenia AAC i MAC

a) Zalecenie AAC dotyczace réwnych regut gry, sierpien 2018 r."®

AAC wymienit miedzy innymi nastepujace aspekty dotyczace informowania konsumentoéw, ktérym
nalezy poswiecic¢ uwage:

e Dostep konsumenta do prawidtowych i kompletnych informacji o produkcie jest
niezbedny, aby mogt podejmowac swiadome i odpowiedzialne wybory w momencie
robienia zakupow oraz do podnoszenia $wiadomosci na temat jakosci produktow
akwakultury UE.

e Nalezy czesciej przekazywac konsumentowi prawidtowe i wiarygodne informacje
dotyczace wszystkich produktow akwakultury.

b) Opinia MAC na temat informowania konsumentéw o produktach rybotéstwa
i akwakultury, sierpien 2020 r.?°

MAC zalecit Komisji Europejskiej przeprowadzenie oceny wptywu art. 35 rozporzadzenia o wspolnej
organizacji rynkéw w celu ustalenia, czy dostosowanie wymogow dotyczacych etykietowania
wszystkich produktow rybotdstwa i akwakultury jest konieczne, mozliwe i optacalne.

MAC wezwat Komisje Europejska do:

e Przeprowadzenia oceny potencjalnych niespdjnosci miedzy zasadami definiowania stowa
»pochodzenie” w rozporzadzeniu o wspdlnej organizacji rynkéw i rozporzadzeniu w sprawie
informacji o zywnosci.

e Przeprowadzenia oceny najbardziej wfasciwej strategii informowania o pochodzeniu
produktu, gdy podstawowy sktadnik rybny stanowi ponad 50% produktu.

e Dokonania analizy zalet i wad umieszczenia nazwy naukowej na etykiecie wszystkich
produktéw rybotowstwa i akwakultury.

e Przeprowadzenia ponownej oceny sposobu wdrazania w réznych punktach sprzedazy
detalicznej w panstwach cztonkowskich rozporzadzenia w sprawie wspélnej organizacji

18 https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/STATEMENT 24 1711
19 https://aac-europe.org/en/publication/level-playing-field/
20 https://marketac.eu/consumer-information-on-fishery-and-aquaculture-products/
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rynkow i wymogdw dotyczacych informowania konsumentéw w celu ustalenia, czy
zapewniona jest harmonizacja.

W jednym z zatgcznikdw zamieszczono liste badan i ankiet zachowan konsumentdw i stopnia, w jakim
interesuja ich informacje na etykietach.

c) Opinia MAC w sprawie planu dziatania na rzecz nowelizacji rozporzadzenia
w sprawie informacji o zywnosci, luty 2021 r.*

Komisja Europejska zostata miedzy innymi wezwana do uwzglednienia tej opinii przy ocenianiu
zasadnosci zmiany przepisow dotyczacych udzielania informacji o pochodzeniu na etykietach.

d) Zalecenie AAC w sprawie informowania konsumentéw, marzec 2021 r??

W zaleceniu stwierdzono, ze w sektorze hotelarsko-gastronomicznym informacje dla konsumentéw
na temat produktdw rybotdstwa i akwakultury sa czesto niepoprawne i wprowadzajgce w btad.
Zaproponowano ujednolicenie etykietowania produktow akwakultury z zasadami etykietowania
innych produktow pochodzenia zwierzecego, aby konsumenci mogli dokonywac¢ swiadomych
wyborow, i wezwano Komisje do podejmowania wiecej dziatan na rzecz udzielania konsumentom w
sektorze hotelarsko-gastronomicznym prawidtowych i wiarygodnych informacji, tez tych
dotyczacych kluczowych aspektow dobrostanu zwierzat na temat produktow akwakultury.

Badanie przeprowadzone przez Europejska Organizacje Konsumentow (BEUC) rozumienia przez
Europejczykow, czym jest dobrostan zwierzat, i ich oczekiwan w tej kwestii, pokazato, ze chcg oni
dostawac wiecej informacji na temat dobrostanu zwierzat*3.

e) Opinia MAC w sprawie konsultacji publicznych dotyczacych nowelizacji
rozporzadzenia w sprawie informacji o zywnosci, marzec 2022 r.?*

MAC zaapelowat o ujednolicenie informacji dla konsumentdw i ujednolicenie zasad dla unijnych
podmiotéw prowadzgcych przedsiebiorstwa spozywcze.

W odniesieniu do oznaczania dat Komisja powinna kontynuowac udoskonalanie uzywania wyrazenia
~najlepiej spozyc przed”. W odniesieniu do oznaczania pochodzenia Komisja powinna uznac fakt, ze
konsumenci coraz czesciej chca wiedzie¢, skad produkt pochodzi, i jednoczesnie powinna uznac
potrzebe analizy zaleznosci miedzy deklarowanymi intencjami, etykietowaniem a zachowaniami
konsumentow podczas zakupow.

2 https://marketac.eu/revision-of-food-information-to-consumers-requlation/

22 https://aac-europe.org/en/publication/aac-recommendation-on-consumer-information/

23 Dobrostan zwierzat hodowlanych: czego oczekujg konsumenci, Europejska Organizacja Konsumentow
(BEUCQ), 2024 .

24 https://marketac.eu/public-consultation-on-revision-of-eu-requlation-on-the-provision-of-food-
information-to-consumers/
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f) Opinia MAC w sprawie sprawozdania z 2022 r. dotyczacego funkcjonowania
wspoélnej organizacji rynkéw, marzec 2022 r.?®

W zakresie informowania konsumentéw i podnoszenia ich swiadomosci nastapita zdaniem MAC
poprawa.

Informacje o gatunkach, pochodzeniu i metodach produkcji moga pomdc w dokonywaniu wyboréw
wedtug kryterium zréwnowazonego rozwoju, ale dla konsumentdw rozumienie tych informacji moze
by¢ trudne. Moga by¢ w tym pomocne przewodniki inormujgce o owocach morza pochodzacych ze
zrownowazonych zrodet i listy doradcze, ale trzeba pamieta¢, ze informacje na temat
zréwnowazonego rozwoju nie zawsze s3 wystarczajgco szczegotowe, a stosowane kategorie moga
byc¢ zbyt ogolne. Korzystanie z aplikacji w celu sprawdzenia dodatkowych informacji moze sprawiac
niektérym konsumentom trudnos¢. W podejmowaniu decyzji moga réwniez konsumentom pomac
rozpoznawalne oznakowania ekologiczne. W punktach sprzedazy detalicznej we wszystkich
panstwach cztonkowskich nalezy skutecznie wdrozy¢ wymogi dotyczace informowania
konsumentow.

Poniewaz sektor spozywczy moze ucierpie¢ z powodu dezinformacji, nieprzestrzegania przepiséw i
oszustw,panstwa cztonkowskie musza zapewnic¢ skuteczne wdrozenie przepisdw i kontrolowac ich
przestrzeganie. Producenci akwakultury, organizacje pozarzadowe i hiszpanski sektor sprzedazy
detalicznej ryb i produktow mrozonych sa zdania, Zze konsumenci finalni w sektorze hotelarsko-
gastronomicznym otrzymuja niewystarczajaco informacji o produktach.

g) Opinia MAC w sprawie nowelizacji prawodawstwa UE dotyczacego
dobrostanu zwierzat, marzec 2022 r.?®

Zdaniem MAC nalezy zapewnic spdjnosc¢ i zgodnosc z instrumentami prawnymi i politycznymi, ktore
maja wptyw na wymogi dotyczace etykietowania i informowania konsumentow. Nalezy wspierac
hodowcdéw ryb w UE w dazeniu do przestrzegania wysokich standardéw dobrostanu zwierzat. Aby
zrozumie¢, co oznacza dobrostan ryb, trzeba przeprowadzac badania naukowe w celu zapewnienia
najlepszych praktyk na poziomie hodowli.

W kwestii potencjalnych strategii politycznych MAC opowiedziato sie za ustanowieniem wspdlnych
minimalnych wymogow dla wszystkich oswiadczen dotyczacych zwierzat, umieszczanych na
zywnosci na rynku UE.

6. Produkty i sektory objete rozporzadzeniem w sprawie informowania o
zywnosci

We wstepie rozporzadzenia mozna przeczytac:

e Rozporzadzenie w sprawie informacji o zywnosci odnosi sie do ogdlnej zasady prawa
zywnosciowego, aby zapewni¢ konsumentom podstawe do dokonywania $wiadomych
wyboréow w odniesieniu do spozywanej przez nich zywnosci i zapobiega¢ wszelkim
praktykom, ktére moga wprowadzac konsumenta w btad.

25 https://marketac.eu/2022-report-on-the-functioning-of-the-common-market-organisation-cmo/
26 https://marketac.eu/revision-of-eu-legislation-on-animal-welfare/

11


https://marketac.eu/2022-report-on-the-functioning-of-the-common-market-organisation-cmo/
https://marketac.eu/revision-of-eu-legislation-on-animal-welfare/

Zalecenie w sprawie informowania konsumentdw o
produktach rybotéwstwa i akwakultury, w
szczegdlnosci w kontekscie sektora hotelarsko- Market
gastronomicznego

e Nowe obowigzkowe wymogi dotyczgce informacji o zywnosci powinny by¢ ustanawiane tylko
wtedy, gdy jest to konieczne, zgodnie z zasadami pomocniczosci, proporcjonalnosci i
zréwnowazonego rozwoju.

e W zaleznosci od miejscowych warunkow i okolicznosci wystepujacych w praktyce panstwa
cztonkowskie powinny zachowac prawo do ustanawiania wiasnych przepisdéw dotyczacych
informowania na temat zywnosci nieopakowanej (np. niektore panstwa cztonkowskie, takie
jak Francja i Finlandia, wymagaja od sektora ustug gastronomicznych wskazania kraju
pochodzenia w przypadku niektorych przetworzonych i nieprzetworzonych mies), ale
konsument zawsze musi by¢ informowany o potencjalnych alergenach.

e Panstwa cztonkowskie nie powinny mie¢ mozliwosci przyjmowania przepiséw krajowych
dotyczacych kwestii, ktore zostaty ujednolicone rozporzadzeniem w sprawie informowania o
zywnosci, chyba Ze zezwala na to prawo Unii. Jednoczesnie rozporzadzenie w sprawie
informowania o zywnosci nie powinno uniemozliwia¢ panstwom cztonkowskim
przyjmowania przepisow krajowych dotyczacych kwestii, ktdre nie zostaty wyraznie
ujednolicone tymze rozporzadzeniem.

Artykut 1 stanowi, ze rozporzadzenie w sprawie informowania o zywnosci ma zastosowanie do
wszystkich srodkéw spozywczych przeznaczonych dla konsumenta finalnego, w tym $rodkow
spozywczych dostarczanych przez zaktady zywienia zbiorowego.

W artykutach. g (i 10) wymieniono dane szczegotowe, ktérych podanie jest obowigzkowe, i te ktdre
sg uwazane za dodatkowe.

Artykut 44 stanowi, ze w odniesieniu do zywnosci nieopakowanej obowigzkowe sg jedynie informacje
o alergenach. Innych obowigzkowych danych szczegétowych nie trzeba podawac, chyba ze panstwo
cztonkowskie przyjmie przepisy nakfadajace obowigzek podawania ich wszystkich lub
czesci.Artykutem 44 objeta jest tez zywnosc pakowana w miejscu sprzedazy na zyczenie konsumenta
lub pakowana do sprzedazy bezposredniej (,na wynos”).

7. Produkty i sektory objete rozporzadzeniem o wspélnej organizacji rynkéw
produktéw rybotéstwa i akwakultury?’

Artykut 35 (1) rozporzadzenia o wspdlnej organizacji rynkdéw zawiera liste produktéw, ktére mozna
oferowac w sprzedazy konsumentowi finalnemu lub zaktadowi zywienia zbiorowego tylko wtedy, gdy
odpowiednie oznaczenie lub etykieta zawiera okreslone informacje.

a) Informacje obowigzkowe

Te informacje to*®:

e Handlowe oznaczenie gatunku i jego nazwa naukowa.

27 Wspolna organizacja rynkow produktow rybotowstwa i akwakultury, rozporzadzenie UE 1379/2013
28 Daty minimalnej trwatosci nie uwzgledniono, poniewaz nie jest ona istotna dla sektora hotelarsko-
gastronomicznego.
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e Metoda produkcji (ztowione lub hodowlane).
e Obszar, na ktérym produkt zostat ztowiony lub wyhodowany.

e Kategoria narzedzi potowowych wykorzystywanych do potowdw (zatgcznik Il do
rozporzadzenia o wspdlnej organizacji rynkow).

e Informacja, czy produkt zostat rozmrozony.

Do celdw kontroli sektor hotelarsko-gastronomiczny otrzymuje, w ramach wymagan dotyczacych
identyfikowalnosci zgodnie z rozporzadzeniem w sprawie kontroli rybotéwstwa*®, w szczegdlnosci
art. 58, te informacje dla produktow rybotdstwa i akwakultury objetych kodami CN 03. Poczawszy od
stycznia 2026 r.,, w nastepstwie niedawnego rozporzgdzenia w sprawie kontroli rybotdwstwa,
wspomniane informacje beda musiaty by¢ rejestrowane i udostepniane w formie cyfrowe;j.

Przetworzone i zakonserwowane produkty rybotdstwa i akwakultury (kody CN 1604/05) sg obecnie
wyfgczone z wymogow art. 58. W nastepstwie nowelizacji rozporzadzenia w sprawie kontroli
rybotdwstwa art. 58 ust. 9 ma teraz nastepujgce brzmienie: ,Komisja przeprowadza badanie
dotyczace wykonalnych systemdw i procedur identyfikowalnosci, w tym minimalnego zakresu
informacji dotyczgcych identyfikowalnosci, w odniesieniu do produktéw rybotéwstwa i akwakultury
objetych pozycjami 1604 i 1605 rozdziatu 16 Nomenklatury scalonej, w celu okreslenia szczegétowych
przepisow dotyczacych takich produktow. Badanie obejmuje analize dostepnych rozwigzan lub
metod cyfrowych, spetniajagcych wymogi dotyczace identyfikowalnosci okreslone w niniejszym
rozporzadzeniu, i jednoczesnie uwzglednienia wptyw na mate podmioty gospodarcze”. W ust. 10
dodano, ze ,Komisja przyjmuje zgodnie z art. 119a akty delegowane uzupetniajace niniejsze
rozporzadzenie dotyczace wymogow w zakresie identyfikowalnosci partii produktow rybotéwstwa
lub akwakultury objetych pozycjami 1604 i 1605 rozdziatu 16 Nomenklatury scalonej, w tym
stosowania systemow cyfrowych, na podstawie wynikdw badania przeprowadzonego zgodnie z ust.
9 niniejszego artykutu. Wymogi te majg zastosowanie od dnia 10 stycznia 2029 r.”. 3°

Na mocy artykutu 37 rozporzadzenia o wspodlnej organizacji rynkow wymaga sie od panstw
cztonkowskich sporzgdzenia i publikowania listy przyjetych na ich terytorium nazw handlowych wraz
z nazwami naukowymi.

Artykut 38 rozporzadzenia o wspdlnej organizacji rynkéw stanowi o wskazaniu obszaru potowu lub
produkcji. Obszary potowowe na morzu odnosza sie do podobszaru lub rejonu wymienionego w
obszarach potowowych FAO oraz nazwy strefy wyrazonej przy zastosowaniu stdw zrozumiatych dla
konsumenta, lub mapy/piktogramu przedstawiajacego te strefe. Obszary potowowe w wodach
srodladowych odnosza sie do zbiornika wodnego pochodzenia w panstwie cztonkowskim lub
panstwie trzecim bedacym krajem pochodzenia produktu. Obszar produkcji odnosi sie do panstwa
cztonkowskiego lub panstwa trzeciego, w ktérym produkt osiggnat ponad potowe swojej ostatecznej
masy lub pozostawat przez ponad potowe okresu chowu lub, w przypadku skorupiakéw, mieczakow i
innych bezkregowcow, przeszedt koncowy etap chowu lub hodowli trwajacy co najmniej szesc
miesiecy.

29 Rozporzadzenie UE 2023/2842
3¢ Opinia MAC dotyczaca zakresu zadan w ramach badania mozliwych do opracowania systemow i procedur
identyfikowalnosci przygotowanych i konserwowanych produktow rybotowstwa i akwakultury, maj 2024 r.
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b) Produkty

W stosunku do produktéw rybotdstwa i akwakultury objetych nastepujacymi kodami CN,
zastosowanie me rozporzadzenie o wspolnej organizacji rynkow:

0301/-02/-03/-04 Ryby i filety rybne: zywe, swieze, schtodzone lub mrozone
0305 Ryby: suszone, solone, w solance lub wedzone
0306/-07 Skorupiaki/mieczakifinne  bezkregowce: zywe, swieze, schfodzone,

mrozone, suszone, solone lub w solance

1212 Wodorosty i glony

Zgodnie z art. 35 ust. 1 rozporzadzenia o wspolnej organizacji rynkdw na temat towardw objetych
kodem CN 1604 (przetworzony/zakonserwowany kawior rybny i substytuty kawioru przygotowane z
ryb) oraz kodem CN 1605 (przetworzone/zakonserwowane skorupiaki, mieczaki i pozostate
bezkregowce) nie trzeba podawad szczegétowych informacji wymienionych w rozporzadzeniu o
wspolnej organizacji rynkow.

W 2018 r. Komisja poinformowata AAC3*, ze w pierwszym wniosku ustawodawczym dotyczacym
rozporzadzenia o wspdlnej organizacji rynku przewidziata minimalny zakres szczegodtowych
informacji, ktore powinny byc przekazywane konsumentom przy  zakupie
przetworzonych/zakonserwowanych produktow rybotdstwa i akwakultury, takich jak oznaczenie
handlowe i nazwa naukowa produktu, jego pochodzenie i metoda produkcji. Komisja zaznaczyta, ze
konsumenci w catej UE potwierdzili, ze te informacje s3 wazne (badanie Eurobarometru), ale
wspotustawodawcy, przyjmujac rozporzadzenie o wspolnej organizacji rynkéw, zdecydowali, ze
stosowanie do tych produktow przepiséw dotyczacych szczegdtowych informacji dla konsumentow
nie jest uzasadnione.

c) Zastosowanie w sektorze hotelarsko-gastronomicznym

Zaktada sie, ze wtadze panstw cztonkowskich stosuja kody NACE do identyfikacji podmiotow. Jesli
tak jest, stosowanie tych koddw powinno dac taka klaysyfikacje3*:

Kod NACE Artykut 35 Liczba
podmiotéw na
rynku UE33

Restauracje i ruchome punkty gastronomiczne (56,1) 900.000

Przygotowywanie zywnosci dla odbiorcow zewnetrznych | Zaktad zywienia 114 600
(katering) i pozostata  gastronomiczna  dziatalnoé¢ | Zbiorowego
ustugowa(s6,2)

Sprzedaz detaliczna zywnosci/napojow/tytoniu, np. w | Konsument £4,20.000
supermarketach, domach towarowych(47,2) finalny

3t Odpowiedz Komisji na opinie AAC w sprawie etykietowania kawioru, pazdziernik 2018 r.
3 Link Eurostatu
33 Nalezy pamietac, ze w sektorze hotelarsko-gastronomicznym sg gtéwnie mikroprzedsiebiorstwa.
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W przypadku sprzedazy konsumentowi finalnemu wiekszos¢ produktow rybotdstwa i akwakultury
sprzedawanych w restauracjach nie jest objeta przepisami dotyczacymi obowigzkowych informaciji
zawartych w art. 35 rozporzadzenia o wspodlnej organizacji rynkéw, poniewaz sg to produkty
przetworzone i zakonserwowane, objete definicja kodu CN 16. Od powyzszej zasady moga by¢
wyjatki, a obowiazkiem witadz krajowych jest interpretacja, czy dany produkt jest klasyfikowany do
odpowiedniego kodu CN. Przyktadowo, zgodnie z interpretacjg przyjetg przez wtadze francuskie,
produkty takie jak sashimi, ryby solone i wedzone objete sg kodem CN 03, a zatem zastosowanie maj
wobec nich przepisy art. 35 rozporzgdzenia o wspdlnej organizacji rynkow. Innym wyjatkiem jest
sprzedaz zywych produktdw rybotdstwa i akwakultury, takich jak ostrygi.

Kilku cztonkow AAC/MAC wyrazito zaniepokojenie faktem, Zze w sektorze hotelarsko-
gastronomicznym zasady w panstwach cztonkowskich s3 rézne ze wzgledu na rézne praktyki, ktore
stosujg w interpretacji produktdw, poniewaz to krajowe organy kontroli odpowiedzialne s3 za
rozroznianie produktow objetych kodami CN 03 i 16.

d) Whnioski dotyczace obowigzkowych informacji na temat produktow
rybotéstwa i akwakultury, ktére powinny by¢é przekazywane konsumentowi
finalnemu w sektorze hotelarsko-gastronomicznym

Rozporzadzenie w sprawie informowania o zywnosci zawiera przepisy dotyczgce obowiazkowych
informacji na temat zywnosci, ktore przekazywane maja by¢ konsumentom. W niektorych
produktach spozywczych oferowanych przez sektor hotelarsko-gastronomiczny produkty rybotostwa
i akwakultury sa podstawowym skfadnikiem/produktem.Sektor hotelarsko-gastronomiczny
otrzymuje kompletne informacje na temat obowigzkowych danych przewidzianych w art. 9 i 10
rozporzadzenia w sprawie infomacji o zywnosci. Jako sprzedawcy gotowych produktéw, ktore
zazwyczaj nie sg pakowane, podmioty dziatajgce w sektorze hotelarsko-gastronomicznym sg prawnie
zobowigzane do informowania o alergenach konsumentéw finalnych, zgodnie z art. 44.1 (b) i 9.1. (c)
rozporzadzenia w sprawie informacji o zywnosci. Pozostatych danych sektor hotelarsko-
gastronomiczny przekazywac kosnumetom finalnym nie musi.

Zgodnie z art. 44 ust. 2 rozporzadzenia w sprawie informacji o zywnosci panstwa cztonkowskie moga
przyjmowac przepisy krajowe dotyczace kwestii, ktdre nie zostaty w sposéb wyrazny ujednolicone w
tym rozporzadzeniu. W zwigzku z tym, poniewaz podmoty dziatajagce w sektorze hotelarsko-
gastronomicznym oferujg zywnosc¢ nieopakowana, zywnos¢ pakowang na zyczenie konsumenta lub
pakowang do sprzedazy bezposredniej, wymogi informowania, ktérych nalezy przestrzegac, zaleza
rowniez od prawodawstwa panstw cztonkowskich.

Rozporzadzenie o wspdlnej organizacji rynkdw zawiera, jako lex specialis, szczegdtowe przepisy
dotyczace wymogow informacyjnych dotyczacych produktéw rybotdstwa i akwakultury
sprzedawanych ,konsumentowi finalnemu” lub ,zaktadowi zywienia zbiorowego” (tzw. ,sektorowi
hotelarsko-gastronomicznemu”). Podmioty dziatajgce w sektorze hotelarsko-gastronomicznym,
zaopatrujac sie w Swieze i mrozone produkty rybotdstwa i akwakultury, maja dostep do
szczegotowych informacji dotyczacych tych produktdw objetych przepisami art. 35 rozporzadzenia o
wspolnej organizacji rynkdw. Zgodnie z art. 59 ust. 10 zmienionego rozporzadzenia w sprawie kontroli
rybotowstwa ,Komisja przyjmuje zgodnie z art. 119a uzupetniajgcym to rozporzadzenie akty
delegowane w odniesieniu do wymogdéw dotyczacych identyfikowalnosci partii produktow
rybotowstwa lub akwakultury objetych pozycjami 1604 i 1605 rozdziatu 16 Nomenklatury scalonej, w
tym stosowania systemow cyfrowych, na podstawie wynikow badania przeprowadzonego zgodnie z
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ust. g tego artykutu”. Wymogi te majg zastosowanie od dnia 10 stycznia 2029 r.”. Dzieki zastosowaniu
tych wymogow, sektor hotelarsko-gastronomiczny miatby dostep do wiekszej ilosci informaciji.

Zgodnie z art. 9 i 10 rozporzadzenia w sprawie informacji o zywnosci oraz art. 35 rozporzadzenia o
wspdlnej organizacji rynkéw wymogi dotyczgce obowigzkowych informacji na temat zywnosci
odnoszace sie do ,pochodzenia” oraz, w przypadku mrozonych nieprzetworzonych produktow
rybotdstwa i akwakultury, ,daty mrozenia lub daty pierwszego mrozenia” pokrywaja sie. Artykut 26
rozporzadzenia w sprawie informacji o zywnosci dotyczacy ,kraju lub miejsca pochodzenia” obejmuje
miedzy innymi ,przypadki, w ktdrych brak wskazania pochodzenia moze wprowadzi¢ konsumenta w
btagd co do prawdziwego kraju lub miejsca pochodzenia zywnosci”. Wymogi wynikajace z
rozporzadzenia o wspolnej organizacji rynkdw, bedacego lex specialis, zastepuja te zawarte w
rozporzadzeniu w sprawie informacji o zywnosci.

Dla poréwnania sklepy rybne, ktore sg zazwyczaj mikroprzedsiebiorstwami zatrudniajagcymi mniej niz
10 pracownikow, bedgce sprzedawcami gtoéwnie Swiezych i mrozonych produktéw rybotdstwa i
akwakultury konsumentom finalnym, muszg spetnia bardziej szczegétowe wymogi dotyczace
informowania konsumentéw niz podmioty sektora hotelarsko-gastronomicznego. W poréwnaniu z
resztg sektora detalicznego w przypadku panstw cztonkowskich, w ktorych sektor detaliczny
dostarcza gtéwnie przetworzone i zakonserwowane produkty rybotéstwa i akwakultury, sprzedawcy
ryb tez musza spetnia¢ bardziej szczegétowe wymogi w zakresie informowania konsumentéw niz
pozostali sprzedawcy.

8) Zalecenia
Ponizsze zalecenia powinno sie czytac w potaczeniu z pogladami opisanymi w Zatgczniku (str. 12).

Interesariusze tancucha dostaw rybotéwstwa i akwakultury majg rozne poglady na temat
koniecznosci zmiany istniejgcych ram prawnych dotyczacych obowigzkowego informowania
konsumentow o tych produktach. Niemniej jednak AAC i MAC zgodzity sie co do zalecen
wymienionych ponizej:

1. Komisja Europejska jest proszona o poinformowanie AACi MAC o przyjeciu, zgodnie z art. 44
rozporzadzenia w sprawie informacji o zywnosci, przez panstwa cztonkowskie krajowych
przespisow w kwestii informacji szczegdtowych wymienionych w art. 9 i 10 tego
rozporzadzenia dla produktéw rybotdstwa i akwakultury.

2. Panstwa cztonkowskie i Komisja Europejska sa proszone o poinformowanie AAC i MAC o
srodkach kontroli dotyczacych zaktadéw zywienia zbiorowego w celu wykrycia
wprowadzajacych w btad informacji skierowanych do konsumentéw co do produktéw
rybotostwa i akwakultury, takich jak informacje o pochodzeniu (np. liczba inspekgji, liczba
sankgji).

3. Komisja Europejska jest proszona o przypomnienie panstwom cztonkowskim o prawnie
przewidzianej mozliwosci przyjecia przepisow krajowych w celu natozenia na zakfady
zywienia zbiorowego wymogu przekazywania konsumentom wszystkich lub niektdrych
informacji wymienionych w art. 35 rozporzagdzenia o wspodlnej organizacji rynkéw na temat
zywnosci nieopakowanej, w ktorej produkty rybotéstwa i akwakultury sg podstawowym
sktadnikiem/produktem.

4. Zacheca sie panstwa cztonkowskie i Komisje Europejskg do stosowania ujednoliconego
sposobu egzekwowania przepiséw w sektorze hotelarsko-gastronomicznym w catej UE w
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zakresie obecnego stosowania art. 35 rozporzadzenia o wspodlnej organizacji rynku, a
mianowicie w sprzedazy konsumentom finalnym sashimi, ryb solonych, ryb wedzonych,
zywych ostryg i innych produktow rybotdstwa i akwakultury objetych kodem CN 03, w tym
zapewnienia wytycznych przez stuzby Komisji. Organy krajowe powinny zapewni¢
przestrzeganie art. 35 rozporzadzenia o wspodlnej organizacji rynkéw, w tym podczas
podejmowania dziatan kontrolnych w kontekscie sektora hotelarsko-gastronomicznego.

W kontekscie obecnych ram prawnych panstwa cztonkowskie i Komisja Europejska powinny
wprowadzi¢ dla sektora hotelarsko-gastronomicznego zachety, aby podmioty w nim
dziatajace dobrowolnie zwigkszyty ilos¢ informacji przekazywanych konsumentom (np. dot.
metody produkgji), wykraczajgc w ten sposob poza minimalne wymogi prawne, zwtaszcza po
wejsciu w zycie nowych przepiséw dotyczacych identyfikowalnosci zawartych w
rozporzadzeniu w sprawie kontroli rybotdwstwa, ktdére utatwig cyfrowe przekazywanie
informacji w catym fancuchu dostaw. Komunikacja ta bytaby utatwiona dzieki systemom
cyfrowym, ktdre sg interoperacyjne i oparte na wspdlnych standardach.
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Market Advizsory Council

Zatacznik

Poglady na temat unijnych ram prawnych

a) Przydatnosc¢ poprawki art. 35 rozporzadzenia o wspolnej organizacji rynkow
W opinii cztonkéw wskazanych ponizej Komisja Europejska powinna zmienic unijne ramy prawne, aby
objac¢ artykutem 35 rozporzadzenia o wspodlnej organizacji rynkow produkty przetworzone i
zakonserwowane (CN 1604 i 1605), co sprawitoby, ze zaktady zywienia zbiorowego zobowigzane by
byty do przekazywania konsumentom informacji wymienionych w tym artykule. Ich zdaniem dostep
konsumentow do informacji na temat produktdw rybotdstwa i akwakultury nie powinien zalezec od
miejsca zakupu/konsumpcji. Uwzgledniajagc nowe przepisy dotyczace identyfikowalnosci na mocy
zmienionego rozporzadzenia w sprawie kontroli rybotéwstwa, objecie nowych produktéw musiatoby
by¢ przeprowadzone etapami.

e Asociacion empresarial de acuicultura espafola (APROMAR)
e Associazione Mediterranea Acquacoltori (AMA)

e Radads. Zarzadzania Akwakultura (ASC)

e ClientEarth

e Europejskie Stowarzyszenie Producentow Mieczakow (EMPA)

e Federacion de Asociaciones Provinciales de Empresarios Detallistas de Pescados y Productos
Congelados (FEDEPESCA)

e Federacja Europejskich Producentow Akwakultury (FEAP)
e Grecka Organizacja Producentow Akwakultury (HAPO)

e Fundacja Good Fish

e Oceana

e WWEF

b) Utrzymanie obecnych ram prawnych i wychodzenie poza nie na zasadzie
dobrowolnosci

W opinii cztonkdw wskazanych ponizej obecne ramy prawne Unii nadal spetniajg swoje zadanie.
Zamiast wprowadza¢ zmiany legislacyjne, nalezy zachecal podmioty dziatajgce w sektorze
hotelarsko-gastronomicznym do przekazywania konsumentom informacji wykraczajacych poza
minimalne wymogi na zasadzie dobrowolnosci.

e ANFACO-CECOPESCA

e Bundesverband der deutschen Fischindustrie und des Fischgrosshandels e.V.

e Dunskie Stowarzyszenie Producentéw Owocéw Morza

e Stowarzyszenie Przetworcow i Handlowcdw Rybnych Unii Europejskiej (AIPCE)

e EuroCommerce
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e Europejska Federacja Krajowych Organizacji Importeréw i Eksporteréw Ryb (CEP)
e Syndicat National du Commerce Extérieur des produits congelés et surgelés (SNCE)
e PACT'ALIM

e Visfederatie

c) Utrzymanie obecnych ram prawnych

W opinii stowarzyszen HOTREC i FoodServiceEurope, ktdre uczestniczyty jako aktywni obserwatorzy
we wspdlnej grupie tematycznej ds. informowania konsumentéw w sektorze hotelarsko-
gastronomicznym, obecne ramy prawne Unii nadal spetniaja swoje zadanie i nie wymagaja zmian.
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